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Comunicarse con la proxima generacion

"Los jovenes europeos son

MEeNnOS EI’OEGHSOS a

obtener noticias de los

Qlo’raformos tradicionales”

Fuente: Los europeos occidentales menores de 30 anos tienen una
opinién menos positiva de los medios de comunicacién y confian més en
las plataformas digitales que los adultos mayores. Pew Research Center,

informe, 30 de octubre de 2018.
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- IDEAS CLAVE

q] EN 2024, EL 97 % DE LOS JOVENES (DE

ENTRE 16 Y 29 ANOS) DE LA UE AFIRMA
UTILIZAR INTERNET A DIARIO. (1)

EL 40 % AFIRMA QUE A VECESO A
MENUDO EVITA LAS NOTICIAS, FRENTE
AL 29 % EN 2017. (2)

24 ANOS UTILIZA TIKTOK PARA

@ EL 32 % DE LOS JOVENES DE ENTRE 18 Y
MANTENERSE INFORMADO. (2)

UNICA FUENTE PRINCIPAL DE NOTICIAS
)

NEPANI AL

LOS ADULTOS MENORES DE 30 ANOS
a SON MENOS PROPENSOS A ELEGIR UNA

(1) Fuente: Los jovenes y el mundo digital, Comision Europea, mayo de 2025

(2) Fuente: Informe sobre noticias digitales 2024-2025 (Instituto Reuters, Universidad de Oxford)
/ 94 000 encuestados

(3) Fuente: Los europeos occidentales menores de 30 afios tienen una opinion menos positiva
de los medios de comunicacién y confian mas en las plataformas digitales que los adultos de
mas edad. Pew Research Center, informe, 30 de octubre de 2018.

ﬁ JOAN CANETE BAYLE

Director de Estrategia de Proyectos Editoriales, Prensa Ibérica (Espafia)

«La estrategia de Prensa lbérica para llegar a la Generacion Z se lleva a cabo

principalmente a través de las redes sociales, sobre todo mediante la publicacion Cédigo
Nuevo, un medio 100 % nativo de las redes sociales que estructura su contenido en torno a
los creadores de contenido. Codigo Nuevo es una publicacion independiente y, ademds,
produce contenido y ofrece asesoramiento sobre estrategia en redes sociales para los
medios de comunicacion tradicionales del grupo».

@ Sitio web : Codigonuevo.com

@ ENTENDER ALA
GENERACION Z: INFORMES

«Los grupos mds jovenes, especialmente los de entre 18
y 24 afios, son mucho mds propensos que los mayores a
preferir ver —o escuchar— las noficias».

Informe sobre noticias digitales 2025, Instituto Reuters, Universidad de Oxford

«Para atraer al publico mas joven al periodismo cientifico,
las editoriales tienen que hablar con ellos para ver que

despierta su curiosidod».
Martina Efeyini, periodista cientifica, Nieman Lab Predictions for journalism, 2023,

«Un reciente estudio de la UNESCO reveld que la mayoria de
los influencers no verifican la informacion que comparten con
su publico. Qué gran oportunidad para los periodistas»

Julia Munslow, Nieman Lab Predictions for journalism, 2024.

«También llama la atencion que, en todos los paises, los menores

de 35 afios son mucho mds propensos a decir que las noficias son
demasiado dificiles de seguir o comprender, lo que sugiere que se
podria hacer mas para que las nofticias sean mds accesibles para
los grupos mas jovenes y ofros grupos a los que es dificil llegar.

Informe sobre noticias digitales 2025, Instituto Reuters, Universidad de Oxford



