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LUO TUNNISTETTAVA JA KONKREETTINEN TOIMITUKSELLINEN AANI.

TESTAA, KUUNTELE, SAADA.

PRIORISOI VERTIKAALISET FORMAATIT JA VUOROVAIKUTUS.

RAATALOI UUTISSISALTO
AREMMIN NUOREMMALLE YLEISOLLE TEKOALYN AVULLA.

MITTAA SITOUTUMISTA, ALA VAIN LIKENNETTA.

KOULUTA TOIMITUKSELLISET TIIMISI DIGITAALISTEN KOODIEN KAYTTOON.
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Tutustu verkkosivustoon Data for Creators : https://dataforcreators.com/
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Viestinté seuraavan sukupolven kanssa

"Nuoremmat

eurooggaloise’r soavart

uutisia harvemmin

Eerin’reisil’rd alustoilta”

Lahde: Alle 30-vuotiaat lansieurooppalaiset suhtautuvat uutismediaan
vahemman mydnteisesti ja luottavat digitaalisiin alustoihin enemman
kuin vanhemmat aikuiset. Pew Research Center, raportti, 30.10.2018.
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- KESKEISET HAVAINNOT

(16-29-VUOTIAISTA) ILMOITTAA

ﬂ VUONNA 2024 97 % EU:N NUORISTA
KAYTTAVANSA INTERNETIA PAIVITTAIN. (1)

JOSKUS TAI USEIN, KUN VUONNA 2017

8 40 % SANOO VALTTAVANSA UUTISIA
VASTAAVA LUKU OLI 29 %. (2)

32 % 18-24-VUOTIAISTA KAYTTAA
TIKTOKIA PYSYAKSEEN AJAN TASALLA. (2)

HYVAKSYMAAN YHTA AINOAA

ALLE 30-VUOTIAAT AIKUISET OVAT
Q VAHEMMAN TAIPUVAISIA
PAAUUTISLAHDETTA (3)

((1) Lahde: Nuoret - digitaalinen maailma, Euroopan komissio, toukokuu 2025

(2) Lahde: Digitaalinen uutisraportti 2024-2025 (Reuters Institute, Oxfordin yliopisto) / 94 000
vastaagjaa

(3) Lahde: Alle 30-vuotiaat lansieurooppalaiset suhtautuvat uutismediaan véhemman
myonteisesti ja luottavat digitaalisiin alustoihin enemman kuin vanhemmat aikuiset Pew
Research Center, raportti, 30.10.2018.

JOAN CANETE BAYLE

Toimituksellinen projektistrategiajohtaja, Prensa Iberica (Espanja)
"Prensa loérican strategia Z-sukupolven tavoittamiseksi toteutetaan padasiassa
sosiaalisen median kautta, léhinnéd Codigo Nuevo -julkaisun avulla, joka on 100-

prosenttisesti sosiaaliseen mediaan keskittyva julkaisu, jonka sisaltd rakentuu
sisallontuottajien ympdarille. Cédigo Nuevo on itsencinen julkaisu, joka liséksi tuottaa
siséltéd ja antaa neuvoja sosiaalisen median strategiasta konsernin perinteisille
tiedotusvdlineille.”

@ Verkkosivusto : Codigonuevo.com

@ Z-SUKUPOLVEN
YMMARTAMINEN: RAPORTIT

RAPORTIT

"Nuoremmat ryhmat, erityisesti 18—24-vuotioat, suosivat
uutisten kafsomista tai kuuntelemista paljon

todenndaksisernmin kuin vanhemmat ikaryhmart.”
Digital News Report 2025, Reuters Institute, Oxford University

" Jotta nuoremmat yleisot kiinnostuisivat
tiedejournalismista, uutisorganisaatioiden on keskusteltava
heidan kanssaan selvittadkseen, mika herattad heidan
utelicisuutensa”

Martina Efeyini, fiedetoimittaja, Niemnan Lab Predictions for journalism, 2023,

"Tuore UNESCOn tutkimus osoitti, ettd suurin osa
vaikuttajista ei tarkista yleisolleen jokamiaan tietojo
Tama on valtava mahdollisuus toimittaijille”

Julia Munslow, Nieman Lab Predictions for journalism, 2024.

"On myoés silmiinpistéavad, ettd eri maissa alle 35-vuotioat ovat
paljon todenndksisemmin sité mieltd, etté uutiset ovat lian vaikeita
seurata tai ymmartad, mika viittaa siihen, etté uutisten saatavuutta
nuoremmille ja muille vaikeasti tavoitettaville ryhmille voitaisiin
parantaa.”

Digital News Report 2025, Reuters Institute, Oxford University



