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Lista zasobéw dla dziennikarzy

Wspotfinansowane przez Unie Europejskg. Wyrazone poglady sg poglagdami autora lub autoréw i niekoniecznie odzwierciedlajg
stanowisko Unii Europejskiej lub Europejskiej Agencji Wykonawczej ds. Edukacji i Kultury (EACEA). Ani Unia Europejska, ani
organ przyznajgcy $rodki nie ponoszg za nie odpowiedzialnoSci.

Wprowadzenie

Lista zasobdw zostata opracowana w ramach projektu CARL (Content Analysis and Research Lab),
finansowanego przez Unie Europejska na podstawie Umowy o Dofinansowanie nr 101180139. Jest
dostarczana jako D2.5 w ramach Pakietu Roboczego 2 — Skalowanie Wiedzy: Materiaty i Wytyczne dla
Profesjonalistow Medialnych Zorientowanych na Dane — ktdry koncentruje sie na budowaniu zdolnosci i
zapewnianiu praktycznych wskazowek dla profesjonalistéow medialnych zorientowanych na dane w catej
Europie.

Dokument jest przeznaczony dla dziennikarzy, redaktoréw i menedzeréw medidw, ktérzy chcg rozwijaé
bardziej oparte na danych podejscie do swojej pracy — czy to poprzez lepsze zrozumienie zachowan
odbiorcow, bardziej rygorystyczne wykorzystanie otwartych danych, skuteczniejszg wizualizacje danych, czy
tez przemyslane wtgczenie narzedzi Al do redakcyjnych przeptywow pracy.

Zasoby zostaty wybrane i opisane przez Louie Media z wktadem organizacji partnerskich CARL: SME
(Stowacja), Prensa Ibérica (Hiszpania) i Karjalainen (Finlandia). Sg zorganizowane w dziewigciu kategoriach
tematycznych i oznaczone wskaznikiem poziomu (Poczatkujgcy / Sredniozaawansowany / Zaawansowany /
Wszystkie poziomy), aby pomaéc czytelnikom zidentyfikowac zasoby najbardziej odpowiednie dla ich
aktualnego doswiadczenia.

Lista ta nie jest wyczerpujgca. Odzwierciedla narzedzia i odniesienia, ktére partnerzy CARL uznali za
najbardziej wartosciowe w swoich kontekstach redakcyjnych, uzupetnione o wybér powszechnie uznanych
zasobdw zewnetrznych. Zachecamy czytelnikow do eksplorowania, adaptowania i dzielenia sie tymi
zasobami ze swoimi zespotami.

1. Analityka odbiorcéw i wskazniki

Narzedzia w tej sekcji pomagajg dziennikarzom i menedzerom mediow zrozumieé, w jaki sposéb odbiorcy
znajdujg, konsumujg i angazuja sie w ich tresci. Obejmujg one panele kontrolne ruchu w czasie
rzeczywistym i analityke behawioralng, i sg istotne zaréwno dla podejmowania decyzji redakcyjnych, jak i
strategicznych.

Chartbeat

Kategoria: [Wskazniki odbiorcéw | Testowanie nagtowkéw] | Poziom: [Poczatkujgcy—Sredniozaawansowany]
Link: https://chartbeat.com/

Chartbeat to platforma analityki odbiorcéw w czasie rzeczywistym szeroko stosowana w redakcjach.
Umozliwia zespotom redakcyjnym monitorowanie ruchu na zywo, testowanie nagtéwkéw i obrazéw za
pomocg testéw A/B oraz identyfikowanie tresci, ktore najlepiej sprawdzajg sie u czytelnikow. Szczegodlnie
przydatne dla redaktoréw cyfrowych i szeféw ds. odbiorcéw, ktérzy chcg podejmowac szybsze, oparte na
dowodach decyzje redakcyjne.

Deep.bi
Kategoria: [Wskazniki odbiorcéw | Panel kontrolny | Analityka redakcji] | Poziom: [Zaawansowany]
Link: https://www.deep.bi/

Deep.bi to adaptowalne narzedzie do pozyskiwania i wizualizacji danych zaprojektowane dla firm
medialnych. Umozliwia redakcjom tworzenie niestandardowych paneli kontrolnych, w tym widokéw
wydajnosci artykutow w czasie rzeczywistym na réznych platformach, oraz integrowanie wielu zrédet
danych w jednym interfejsie. Najlepiej nadaje sie dla zespotéw z istniejgcy infrastrukturg analityczna, ktére
chcg skonsolidowac i dostosowac¢ swéj widok danych.

| Microsoft Clarity
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Kategoria: [Zachowanie odbiorcéw | Analityka UX] | Poziom: [Sredniozaawansowany—zaawansowany]
Link: https://clarity.microsoft.com/

Microsoft Clarity to bezptatne narzedzie do analityki behawioralnej, ktére generuje mapy ciepta i nagrania
sesji pokazujgce, jak uzytkownicy wchodzg w interakcje ze strong internetowg. Pomaga zespotom
redakcyjnym i produktowym oceniac¢ projekt stron, identyfikowaé¢ punkty tarcia w doswiadczeniu
uzytkownika i podejmowac decyzje dotyczgce uktadu na podstawie zaobserwowanego zachowania.
Niedrogie rozwigzanie dla zespotdow zaczynajgcych prace z danymi UX.

| Ausha PSO (Podcast Search Optimization)

Kategoria: [Dystrybucja podcastow | Odkrywalnosc | SEO audio] | Poziom: [Poczatkujgcy—Sredniozaawansowany]
Link: https://www.ausha.co/podcast-search-optimization-pso-boost-your-podcast-seo-visibility/

PSO (Podcast Search Optimization) to dyscyplina opracowana przez Ausha w celu poprawy widocznosci
podcastu w wynikach wyszukiwania platform streamingowych. Panel kontrolny PSO Ausha dostarcza
producentom i wydawcom podcastéw narzedzi do budowania i zarzgdzania strategig PSO, obejmujac
optymalizacje tytutdéw, targetowanie stéw kluczowych i czynniki rankingowe specyficzne dla platform.
Istotne dla kazdej redakciji lub organizacji medialnej produkujgcej tresci audio.

Google Search Console ]
Kategoria: [SEO | Analityka internetowa | Widoczno$¢ w Google] | Poziom: [Sredniozaawansowany]
Link: https://search.google.com/search-console/

Google Search Console jest narzedziem wykorzystywanym do monitorowania widocznos$ci serwisu w
wyszukiwarce Google. Pozwala sprawdzac, na jakie frazy uzytkownicy trafiajg do portalu, ktore artykuty
generujg najwiecej wejs¢ z wynikow wyszukiwania oraz jak zmienia sie pozycja poszczegdlnych tekstow w
Google. Dane te pomagajg ocenia¢ skutecznos¢ tytutéw, tematow i opiséw publikowanych materiatow.

W codziennej pracy redakcyjnej Google Search Console stuzy rowniez do analizowania kliknie¢, wyswietlen,
sredniej pozycji i wspotczynnika CTR. Redakcja moze dzieki temu lepiej rozumieé, ktére tematy odpowiadajg
na realne zapytania czytelnikdéw, a ktére wymagajg poprawy pod katem SEO. Narzedzie pomaga takze
wychwytywaé problemy techniczne wptywajace na indeksowanie strony, widoczno$¢ artykutow oraz
poprawnos¢ prezentowania tresci w Google.

Taboola Newsroom

Kategoria: [Analityka tresci | Google Discover | Optymalizacja redakcyjna] | Poziom:
[Sredniozaawansowany | Zaawansowany]

Link: https://www.taboola.com/newsroom

Taboola Newsroom stuzy do monitorowania efektywnosci publikowanych artykutow oraz analizowania ich
potencjatu w kanatach odkrywania tresci, przede wszystkim w Google Discover. Platforma dostarcza danych
dotyczacych liczby odston, tempa wzrostu ruchu, zainteresowania czytelnikbw oraz przewidywanego
potencjatu poszczegdlnych publikacji. Dzigki temu redakcja moze szybko identyfikowa¢ materiaty, ktore
zaczynajg zdobywaé popularnosé, oraz podejmowac decyzje dotyczace ich dalszej promociji, aktualizacji lub
rozwiniecia.

Taboola Newsroom wspiera takze analize skuteczno$ci poszczegdlnych tematéw, autoréw i kategorii
publikacji. Dane prezentowane w czasie zblizonym do rzeczywistego pomagajg oceniac, ktore materiaty
majg najwiekszy potencjat dotarcia do nowych odbiorcéw oraz jakie dziatania redakcyjne przektadajg sie na
wzrost ruchu. Narzedzie jest wykorzystywane do biezgcej oceny wynikéw publikacji, planowania kolejnych
tematow oraz optymalizacji tresci z myslg o zwiekszaniu zasiegu w Google Discover i innych kanatach
pozyskiwania czytelnikdw.

2. Zrédta danych i otwarte dane
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Znajdowanie wiarygodnych danych jest jednym z gtéwnych wyzwan dziennikarstwa danych. W tej sekcji
wymieniono zaufane repozytoria, bazy danych i narzedzia monitorowania, z ktérych dziennikarze moga
korzysta¢ w celu identyfikowania, uzyskiwania dostepu i weryfikowania zbioréw danych do celow
redakcyjnych.

Portal danych otwartych rzadu hiszpanskiego (datos.gob.es)
Kategoria: [Otwarte dane | Zrédta danych | Hiszpania] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://datos.gob.es/es/

Scentralizowany portal danych otwartych rzagdu hiszpanskiego agreguje publicznie istotne zbiory danych z
instytucji krajowych i regionalnych. Obejmuje szeroki zakres tematéw, w tym demografie, ekonomig,
zdrowie i transport, i udostepnia dane bezptatnie kazdej osobie lub organizacji. Kluczowy punkt wyjscia dla
dziennikarzy pracujgcych nad historiami dotyczacymi hiszpanskich danych publicznych.

The GDELT Project

Kategoria: [Monitorowanie mediéw | Dane globalne | Dziennikarstwo $ledcze] | Poziom: [Zaawansowany]

Link: https://www.gdeltproject.org/

Projekt GDELT monitoruje publikacje medialne na catym swiecie, analizuje tresci w ponad 100 jezykach i
wyodrebnia encje takie jak osoby, organizacje, lokalizacje i tematy. Zapewnia jedng z najbardziej
kompleksowych baz danych globalnego zasiegu mediéw w czasie rzeczywistym, umozliwiajgc

dziennikarzom sledzenie ewolucji tematéw w réznych krajach i kulturach w czasie. Szczegodlnie cenny dla
dziennikarzy $ledczych i zagranicznych.

Our World in Data
Kategoria: [Zrédta danych | Statystyki globalne | Badania] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://ourworldindata.org/

Our World in Data to bezptatny zaséb z otwartym dostepem, ktéry publikuje badania i dane dotyczace
globalnych probleméw, w tym zdrowia, nieréwnosci, edukacji, zmian klimatu i konfliktéw. Wszystkie zbiory
danych pochodzg ze zweryfikowanych instytucji i sg opatrzone szczegdétowymi notatkami
metodologicznymi. Wiarygodny punkt wyjscia dla dziennikarzy pracujgcych nad dtugimi lub opartymi na
danych materiatami na tematy spoteczne.

Eurostat
Kategoria: [Otwarte dane | Statystyki UE | Zrédta danych] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://ec.europa.eu/eurostat/

Eurostat to urzad statystyczny Unii Europejskiej, dostarczajgcy oficjalnych danych statystycznych o
panstwach czionkowskich UE w szerokim zakresie tematéw. Jego portal danych oferuje do pobrania zbiory
danych, interaktywne wykresy i publikacje tematyczne. Niezbedne odniesienie dla kazdego dziennikarza
obejmujgcego sprawy europejskie, polityke lub dokonujgcego porownan miedzy krajami.

Google Dataset Search
Kategoria: [Wyszukiwanie danych | Otwarte dane] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://datasetsearch.research.google.com/

Google Dataset Search to wyspecjalizowana wyszukiwarka indeksujgca publicznie dostepne zbiory danych
z repozytoriéw, portali rzgdowych i instytucji badawczych. Umozliwia dziennikarzom szybkie zlokalizowanie
danych na niemal kazdy temat bez koniecznosci uprzedniej wiedzy, gdzie moga by¢ przechowywane.
Praktyczny pierwszy krok w kazdym procesie dziennikarstwa opartego na danych.

OpenDataSoft
Kategoria: [Otwarte dane | Dane europejskie | Zrédfa danych] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://www.opendatasoft.com/

OpenDataSoft to platforma uzywana przez rzady, instytucje publiczne i organizacje w catej Europie do
publikowania i udostepniania danych otwartych. Jej publiczna sie¢ danych zapewnia dostep do tysiecy
zbioréw danych na tematy od transportu i Srodowiska po kulture i administracje publiczng. Przydatne dla
dziennikarzy obejmujgcych lokalne i krajowe sprawy publiczne w wielu krajach europejskich.
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3. Narzedzia i metody analizy danych

Ta sekcja obejmuje narzedzia i zasoby edukacyjne do pracy z danymi: czyszczenie, strukturyzowanie,
zapytania i analize zbioréw danych. Zasoby wahajg sie od przystepnych punktéw wejscia po bardziej
zaawansowane podejscia techniczne.

Google Sheets — Funkcje analizy danych
Kategoria: [Analiza danych | Arkusze kalkulacyjne] | Poziom: [Poczatkujgcy]

Link: https://support.google.com/docs/table/25273

Google Sheets to bezptatne, przeglagdarkowe narzedzie do arkuszy kalkulacyjnych szeroko dostepne dla
dziennikarzy i redakcji. Poza podstawowymi obliczeniami obstuguje tabele przestawne, filtry, formatowanie
warunkowe i analize opartg na formutach, ktére pokrywajg wiekszo$¢ codziennych potrzeb dziennikarstwa
danych. Idealny punkt wyjscia dla dziennikarzy bez wczesniejszego doswiadczenia w analizie danych,
ktorzy chcag pracowac z ustrukturyzowanymi danymi.

OpenRefine

Kategoria: [Czyszczenie danych | Przygotowanie danych] | Poziom: [Poczatkujgcy—Sredniozaawansowany]
Link: https://openrefine.org/

OpenRefine to bezptatne narzedzie open-source do czyszczenia i transformacji nieuporzadkowanych
zbioréw danych. Umozliwia dziennikarzom identyfikowanie niespojnosci, standaryzowanie formatow,
uzgadnianie encji i przeksztatcanie struktur danych bez pisania kodu. Szczegdlnie przydatne przy pracy z
danymi wyeksportowanymi z portali rzgdowych lub zebranych przez scraping, gdzie jakos¢ i spéjnosc sg
czesto niskie.

R dla dziennikarzy — Kurs online (learn.r-journalism.com)

Kategoria: [Analiza danych | Programowanie | Szkolenie] | Poziom: [Sredniozaawansowany—zaawansowany]
Link: https://learn.r-journalism.com/en/introduction/

Ten bezpfatny kurs online uczy dziennikarzy, jak uzywac jezyka programowania R do analizy danych i
raportowania. Obejmuje importowanie danych, czyszczenie, wizualizacje i podstawowg analize
statystyczng poprzez przyktady i éwiczenia specyficzne dla dziennikarstwa. Przeznaczony dla reporterow,
ktorzy muszg pracowac z duzymi lub ztozonymi zbiorami danych i chca wyjs¢ poza narzedzia arkuszy
kalkulacyjnych.

4. Wizualizacja danych

Skuteczna wizualizacja danych jest kluczowg umiejetnoscig dla dziennikarzy i menedzeréw mediow
przekazujgcych odkrycia swoim odbiorcom. Ta sekcja zawiera narzedzia do tworzenia wykresow i
interaktywnej grafiki, a takze ramy wyboru odpowiedniego typu wizualizacji dla danej historii.

Flourish (z integracja LLM)

Kategoria: [Wizualizacja danych | Przeptywy pracy wspomagane przez Al] | Poziom: [Poczatkujgcy—
Sredniozaawansowany]

Link: https://flourish.studio/

Flourish to przeglgdarkowe narzedzie do wizualizacji danych, ktére umozliwia dziennikarzom tworzenie
interaktywnych wykresow, map i grafik bez kodowania. W pofaczeniu z narzgedziami Al, takimi jak Claude
lub Gemini, staje sie jeszcze potezniejsze: Al moze pobierac, formatowac i strukturyzowac dane
bezposrednio do uzytku w szablonach Flourish, znacznie przyspieszajac proces produkcji. Odpowiednie
dla dziennikarzy i redaktoréw graficznych na wszystkich poziomach umiejetnosci.

FT Visual Vocabulary
Kategoria: [Wizualizacja danych | Wybor wykresu | Odniesienie] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://ft-interactive.github.io/visual-vocabulary/

Opracowany przez Financial Times, ten interaktywny przewodnik pomaga dziennikarzom i redaktorom
wybra¢ odpowiedni typ wykresu dla swojej historii danych. Wychodzi od rodzaju relacji w danych —
porownanie, dystrybucja, korelacja itp. — i sugeruje odpowiednie formaty wizualizacji z wyjasnieniami,
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kiedy i jak uzywac¢ kazdego z nich. Niezbedne narzedzie referencyjne dla kazdego, kto komunikuje dane
odbiorcom.

Datawrapper
Kategoria: [Wizualizacja danych | Publikowanie] | Poziom: [Poczatkujgcy]

Link: https://www.datawrapper.de/

Datawrapper to bezptatne, szeroko stosowane narzedzie do tworzenia gotowych do publikaciji wykresow,
map i tabel bezposrednio z plikow danych lub wklejonych danych. Nie wymaga wiedzy programistyczne;j i
produkuje czyste, responsywne wizualizacje, ktére mozna osadzi¢ w dowolnej publikacji cyfrowe;.
Uzywane przez gtéwne redakcje w catej Europie, jest jednym z najbardziej przystepnych punktéw wejscia
do produkcji dziennikarstwa danych.

RAWGraphs

Kategoria: [Wizualizacja danych | Zaawansowane typy wykresow] | Poziom: [Poczgtkujgcy—sredniozaawansowany]
Link: https://www.rawgraphs.io/

RAWGraphs to bezptatne narzedzie do wizualizacji open-source skupiajgce sie na mniej typowych
rodzajach wykresow — takich jak diagramy aluwiczne, beeswarms i mapy drzewa — ktore nie sg dostepne
w wiekszosci standardowych narzedzi. Szczegolnie przydatne dla dziennikarzy badajgcych ztozone relacje
w zbiorach danych i szukajgcych bardziej wyrazistych sposobow reprezentowania swoich odkry¢. Nie
wymaga programowania.

Observable
Kategoria: [Wizualizacja danych | Interaktywna grafika | Programowanie] | Poziom: [Zaawansowany]
Link: https://observablehq.com/

Observable to platforma internetowa do tworzenia interaktywnych notebookéw danych i wizualizacji przy
uzyciu jezyka JavaScript. Jest przeznaczona dla bardziej technicznie pewnych dziennikarzy i zespotow
danych, ktérzy chcg mieé¢ petna kontrole nad swoimi wizualizacjami i analizami. Notebooki Observable sa
udostepnialne i mogg by¢ uzywane zaréwno do eksploracji redakcyjnej, jak i do publikowania interaktywnej
grafiki.

5. Przeplywy pracy wspomagane przez Al

Narzedzia Al sg coraz bardziej obecne w redakcjach, wspierajgc zadania od badan i przygotowania
wywiadow po podsumowywanie tresci i formatowanie danych. Ta sekcja przedstawia narzedzia, z ktérych
dziennikarze i menedzerowie redakcji mogg korzystaé w celu usprawnienia swoich przeptywdw pracy bez
koniecznosci posiadania wiedzy techniczne;j.

Microsoft Copilot

Kategoria: [Narzedzia Al | Redakcyjne przeptywy pracy | Produkcja tresci] | Poziom: [Poczatkujgcy]

Link: https://copilot.microsoft.com/

Microsoft Copilot to asystent Al zintegrowany z narzedziami Microsoft 365. Dziennikarze uzywajg go do
generowania pomystoéw na pytania do wywiadéw, identyfikowania nowych katéw w historiach, tworzenia
podsumowan dtugich dokumentdéw i tworzenia ramek podsumowujgcych artykuty — na przyktad trzy
najwazniejsze punkty na poczatku artykutow. Skonfigurowany jako niestandardowy agent, moze
automatyzowac¢ powtarzalne zadania, takie jak podsumowywanie artykutdw podczas intensywnych
okreséw produkcji.

Claude (Anthropic)

Kategoria: [Narzedzia Al | Badania | Analiza danych | Pisanie] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://claude.ai/

Claude to asystent Al opracowany przez Anthropic, zaprojektowany do ztozonego rozumowania, analizy
dokumentow i dlugoformatowego pisania. Dziennikarze mogg uzywac¢ go do analizowania zbioréw danych,
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podsumowywania materiatébw badawczych, tworzenia lub ulepszania tekstéw oraz pomagania w
ttumaczeniu lub pracy wielojezycznej. Jego zdolnos¢ do przetwarzania diugich dokumentow sprawia, ze
jest szczegdlnie przydatny dla reporteréw Sledczych pracujgcych z duzymi iloSciami materiatu Zrédtowego.

NotebookLM (Google)
Kategoria: [Narzedzia Al | Badania | Analiza dokumentéw] | Poziom: [Poczgtkujgcy—Sredniozaawansowany]
Link: https://notebookim.google.com/

NotebookLM to narzedzie badawcze Google, ktore pozwala uzytkownikom przesytac¢ wiele dokumentow i
zadawac pytania dotyczgce wszystkich z nich jednoczesnie. Dziennikarze mogg uzywac go do pracy z
duzymi kolekcjami zrodet — raportami, transkryptami, wywiadami — i szybkiego wyodrebniania istotnych
informacji. Generuje podsumowania, identyfikuje powigzania miedzy zrédtami i odpowiada na konkretne
pytania z cytatami z oryginalnego materiatu.

Perplexity

Kategoria: [Narzedzia Al | Badania | Weryfikacja faktow] | Poziom: [Poczatkujgcy]

Link: https://www.perplexity.ai/

Perplexity to wyszukiwarka wspomagana przez Al, ktéra dostarcza cytowanych odpowiedzi na podstawie
zrodet internetowych w czasie rzeczywistym. W przeciwienstwie do standardowych wyszukiwarek
syntetyzuje informacje z wielu zrédet w jedng czytelng odpowiedz, jednoczesnie pokazujgc swoje
referencje. Przydatne dla dziennikarzy prowadzacych wstepne badania na dany temat lub szybko
weryfikujgcych fakty, z mozliwosciag sledzenia kazdego twierdzenia z powrotem do jego zrodia.

ChatGPT Plus
Kategoria: [Narzedzia Al | Redakcja i edycja tekstow | Produktywnos¢] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://chatgpt.com/

ChatGPT Plus jest narzedziem wykorzystywanym przez dziennikarzy do wspierania codziennej pracy
redakcyjnej. Stuzy przede wszystkim do redagowania tytutow artykutéw pod katem optymalizaciji dla
wyszukiwarki Google oraz Google Discover, a takze do korekty tekstéw pod wzgledem ortografii,
interpunkcji, stylistyki i przejrzysto$ci. Redakcja korzysta z niego réwniez do przygotowywania krétkich,
syntetycznych opiséw na podstawie obszernych dokumentéw, komunikatéw urzedowych czy materiatéw
prasowych, co pozwala szybciej wytoni¢ najwazniejsze informacje i opracowac je w przystepnej formie.

Narzedzie wykorzystywane jest takze do parafrazowania tekstow, proponowania srodtytutdow, tworzenia
leadoéw oraz opracowywania alternatywnych wersji nagtéwkéw dostosowanych do réznych kanatéw
publikacji. Wspiera analize dokumentéw, porzgdkowanie informacji z wielu zrodet, przygotowywanie
streszczen oraz tltumaczenia materiatéw z jezykéw obcych. W codziennej pracy redakcyjnej pomaga rowniez
w wyszukiwaniu pomystow na nowe publikacje, planowaniu kalendarza tematow, tworzeniu materiatow SEO
oraz opracowywaniu tresci do mediéw spotecznosciowych.

6. Ochrona danych i prywatnos¢ cyfrowa

Odpowiedzialna praca z danymi wymaga zrozumienia ram prawnych i etycznych regulujgcych gromadzenie,
przechowywanie i wykorzystywanie danych. Ta sekcja zawiera przystepne zasoby dla dziennikarzy i
menedzerow mediow pragnacych przestrzegac przepisow o ochronie danych i chroni¢ swoje zrodta oraz
czytelnikow.

Przewodnik RODO dla profesjonalistow — CNIL (Francja)
Kategoria: [Ochrona danych | RODO | Zgodnosc¢ z prawem] | Poziom: [Poczatkujgcy]
Link: https://www.cnil.fr/len/gdpr-developers-guide

CNIL (francuski organ ochrony danych) publikuje praktyczne, przystepne wskazoéwki dotyczace wdrazania
Ogodlnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych (RODO) dla organizacji wszystkich rozmiaréw. Jego
przewodniki obejmujg zgode, minimalizacje danych, prawa uzytkownikow i procesy zgodnosci w jasnym
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jezyku, co jest przydatne dla organizacji medialnych dgzgcych do dostosowania swoich praktyk danych
odbiorcéw do prawa europejskiego.

Privacy Rights Clearinghouse
Kategoria: [Prywatnosc cyfrowa | Prawa do danych | Odniesienie] | Poziom: [Poczatkujgcy]

Link: https://privacyrights.org/

Privacy Rights Clearinghouse to amerykanska organizacja non-profit, ktdéra publikuje przewodniki w
prostym jezyku na temat prywatnosci cyfrowej, naruszen danych i praw indywidualnych. Cho¢ skupia sie
gtéwnie na kontekscie amerykanskim, jej zasoby dotyczace ekosysteméw brokeréw danych, technologii
Sledzenia i praw konsumentéw zapewniajg przydatng wiedze podstawowg dla dziennikarzy zajmujgcych
sie kwestiami prywatnosci lub zarzgdzajgcych danymi czytelnikow.

EFF — Surveillance Self-Defense

Kategoria: [Bezpieczeristwo cyfrowe | Ochrona zrodet | Dziennikarstwo Sledcze] | Poziom: [Poczatkujgcy—
Sredniozaawansowany]

Link: https://ssd.eff.org/

Surveillance Self-Defense, opublikowany przez Electronic Frontier Foundation (EFF), to bezptatny,
praktyczny przewodnik ochrony cyfrowych komunikacji i zrodet. Obejmuje takie tematy jak szyfrowana
komunikacja, bezpieczne przegladanie, zarzgdzanie hastami i modelowanie zagrozen, z przewodnikami
dostosowanymi do roznych profili ryzyka, w tym dziennikarzy. Niezbedny zaséb dla reporterow
pracujgcych w wrazliwych kontekstach lub obstugujgcych poufne zrédta.

7. Narzedzia redakcyjne i wydawnicze

Ta sekcja obejmuje narzedzia cyfrowe wspierajgce redakcyjne przeptywy pracy produkcyjnej, od transmisji
na zywo po zarzgdzanie trescig. Choc¢ nie sg skoncentrowane wytacznie na danych, narzedzia te sg szeroko
stosowane w redakcjach i mozna je tgczy¢ z podejsciami opartymi na danych w celu poprawy efektywnosci
redakcyjnej.

Livecenter
Kategoria: [Blogi na zywo | Narzedzia redakcyjne | Relacjonowanie wydarzen] | Poziom: [Poczatkujgcy]
Link: https://livecenter.norkon.net/

Livecenter to platforma do tworzenia blogdéw na zywo i relacjonowania wydarzen w czasie rzeczywistym.
Pozwala dziennikarzom szybko publikowaé sekwencyjne aktualizacje podczas przetomowych wiadomosci
lub transmisji sportowych na zywo, z wbudowanymi narzedziami do formatowania, osadzania mediow i
koordynac;ji wielu autoréw. Latwe w uzyciu i szybkie w konfiguracji, szczegodlnie skuteczne dla zespotow
relacjonujgcych wydarzenia, gdzie liczy sie szybkosc¢ i przejrzystosé.

Marfeel

Kategoria: [Media spotecznosciowe | Analityka internetowa | Zarzadzanie trescig] | Poziom:
[Sredniozaawansowany | Zaawansowany]

Link: https://www.marfeel.com/

Istotnym obszarem wykorzystania platformy jest modut Amplify, stuzgcy do dystrybucji tresci w mediach
spotecznosciowych. Redakcje wykorzystujg go do przygotowywania postéw na rézne platformy
spotecznosciowe, dostosowywania ich do specyfiki poszczegdlnych kanatéw oraz planowania i
automatyzowania publikacji. Pozwala to ograniczy¢ liczbe recznie wykonywanych czynnosci zwigzanych z
promocjg artykutdéw oraz usprawnia zarzgdzanie komunikacjg w mediach spotecznosciowych. Potgczenie
funkgji analitycznych (ktére Marfeel rowniez posiada na zaawansowanym poziomie) z narzedziami do
dystrybucji tre$ci umozliwia redakcjom nie tylko ocene skutecznosci publikacji, ale rowniez szybsze
reagowanie na zmieniajgce sie zainteresowanie odbiorcéw i optymalizacje dziatan redakcyjnych.

Discover Snoop .
Kategoria: [Google Discover | Monitoring tematéw | Analiza konkurencji] | Poziom: [Sredniozaawansowany

:**n‘ Co-funded by
LU the European Union


https://privacyrights.org/
https://ssd.eff.org/
https://livecenter.norkon.net/
https://www.marfeel.com/
https://www.marfeel.com/

| Zaawansowany]
Link: https://discoversnoop.com/

Discover Snoop jest narzedziem wykorzystywanym przez redaktorow do wyboru tematéw z potencjatem na
ruch ze zrédta Google Discover. Redakcje obserwujg w nim materiaty publikowane przez inne portale, ktére
juz pojawity sie w Google Discover. Jezeli okreslony temat, typ nagtéwka lub sposob ujecia sprawdzit sie u
innych wydawcow, moze to by¢ sygnat, ze podobny materiat ma szanse dobrze zadziatac.

W codziennej pracy Discover Snoop pomaga wiec szybciej identyfikowac tematy, ktére warto opracowac
lokalnie lub przedstawi¢ z wtasnej perspektywy redakcyjnej. Narzedzie wspiera monitoring konkurencji,
analize trendow oraz ocene tego, jakie kategorie tresci sg aktualnie promowane w Google Discover. Nie
zastepuje decyzji redakcyjnych, ale pomaga wybieraé tematy, ktére majg wieksze prawdopodobienstwo
dotarcia do szerokiego grona odbiorcéw.

8. Zasoby szkoleniowe i spotecznosci zawodowe

Ciagly rozwoj zawodowy jest niezbedny w szybko rozwijajacej sie dziedzinie. Ta sekcja wymienia kluczowe
zasoby edukacyjne, kursy online i spotecznosci zawodowe, w ktérych dziennikarze i menedzerowie mediow
mogq pogtebiaé swoje umiejetnosci w zakresie danych i by¢ na biezgco z najlepszymi praktykami w
dziennikarstwie danych.

The Data Journalism Handbook (Tom 1 i 2)

Kategoria: [Szkolenie | Odniesienie | Dziennikarstwo danych] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://datajournalism.com/read/handbook/two

Data Journalism Handbook to kompleksowe dzieto referencyjne z otwartym dostepem, opracowane przez
wiodgcych praktykow w tej dziedzinie. Obejmuje petne spektrum dziennikarstwa danych — od znajdowania
i czyszczenia danych po wizualizacje, etyke i organizacje redakcji — poprzez eseje, studia przypadkdw i
praktyczne przyktady. Dostepne bezpfatnie online, jest niezbedna lekturg dla kazdego dziennikarza lub
redaktora pragngcego rozwingé powazne zrozumienie raportowania opartego na danych.

Knight Center for Journalism in the Americas — Kursy online
Kategoria: [Szkolenie | MOOC | Dziennikarstwo danych] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://www.journalismcourses.org/

Knight Center oferuje bezpfatne i niedrogie masowe otwarte kursy online (MOOC) na szeroki zakres
tematow dziennikarskich, w tym dziennikarstwo danych, bezpieczenstwo cyfrowe, reportaz sledczy i
opowiadanie multimedialne. Kursy prowadzone s3g przez doswiadczonych praktykow i dostepne w kilku
jezykach, w tym angielskim, hiszpanskim, francuskim i portugalskim. Przystepny punkt wejscia dla
dziennikarzy poszukujgcych ustrukturyzowanego rozwoju zawodowego.

Global Investigative Journalism Network (GIJN)

Kategoria: [Spofecznosc¢ zawodowa | Dziennikarstwo $ledcze | Szkolenie] | Poziom: [Sredniozaawansowany—
zaawansowany]

Link: https://gijn.org/

GIJN to miedzynarodowa sie¢ wspierajgca dziennikarzy sledczych i danych na catym Swiecie. Jej strona
internetowa publikuje przewodniki, zestawy narzedzi, materiaty szkoleniowe i regularnie aktualizowane
centrum zasobdw obejmujgce metody dziennikarstwa danych, OSINT, dochodzenia finansowe i
bezpieczenstwo cyfrowe. Organizuje réwniez Globalng Konferencje Dziennikarstwa Sledczego i utrzymuje
katalog organizacji dziennikarstwa $ledczego.

9. Produkty projektu CARL

Ponizsze zasoby s3 oficjalnymi wynikami projektu CARL (Umowa o Dofinansowanie nr 101180139). Tworza
zintegrowany zestaw narzedzi i materiatéw zaprojektowanych w celu wsparcia profesjonalistow medialnych
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w rozwijaniu umiejetnosci w zakresie danych i wdrazaniu praktyk opartych na danych w swoich
organizacjach. Wszystkie sg dostepne bezptatnie na dataforcreators.com.

D2.1 — Cyfrowa biata ksiega dotyczaca analityki danych w mediach

Kategoria: [Wynik projektu CARL] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://dataforcreators.com/library/digital-whitepaper-on-data-analytics-in-media/

Cyfrowa Biata Ksiega CARL zapewnia teoretyczne i strategiczne podstawy projektu. Mapuje obecny
krajobraz analityki danych w europejskich redakcjach, identyfikuje kluczowe wyzwania i mozliwosci oraz

okresla ramy transformacji opartej na danych. Skierowana do menedzeréow mediow i liderow redakcyjnych
szukajacych kompleksowego przegladu tej dziedziny.

D2.2 - Kurs e-learningowy dla profesjonalistow medialnych

Kategoria: [Wynik projektu CARL | Szkolenie] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://dataforcreators.com/learning/

Bezptatny kurs online w trybie samoksztatcenia, zorganizowany wokét czterech kolejnych modutéw — od
Data Aware do Insights Driven. Kazda z dwudziestu lekcji taczy tresci objadniajgce, przyktady redakcyjne i

¢wiczenia praktyczne. Odpowiedni dla dziennikarzy i profesjonalistow medialnych na wszystkich
poziomach, bez wymaganego wczesniejszego doswiadczenia z danymi.

D2.3 - Ramy dojrzatosci danych i test samooceny
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Samoocena] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://dataforcreators.com/maturity-test/

Interaktywne narzedzie do samooceny, ktére pomaga redakcjom oceni¢ ich obecny poziom dojrzatoSci
danych w pieciu wymiarach. Wyniki zapewniajg spersonalizowany plan rozwoju i kierujg uzytkownikéw do
najbardziej odpowiednich zasobdéw edukacyjnych. Zaprojektowane dla zespotéw redakcyjnych i
menedzeréw mediow.

D2.4 - Studia przypadkow: Transformacja oparta na danych w organizacjach medialnych
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Studia przypadkow] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://dataforcreators.com/library/case-studies-data-driven-transformation-in-media-organisations/
Zbior 20 prawdziwych redakcyjnych studiow przypadkow z partnerskich redakcji CARL w szesciu krajach
europejskich. Kazde studium przypadku ilustruje, jak organizacja medialna wykorzystata dane do poprawy

zrozumienia odbiorcow, strategii tresci lub efektywnosci operacyjnej. Praktyczne odniesienie dla
redaktoréow i menedzeréw szukajgcych konkretnych przyktadéw dziennikarstwa opartego na danych.

Studium przypadku: Wykorzystanie analizy danych do wzmocnienia relacjonowania
politycznego

Kategoria: [Wynik projektu CARL | Sledcze dziennikarstwo danych] | Poziom: [Sredniozaawansowany]

Link: https://dataforcreators.com/library/using-data-analysis-and-data-journalism-to-enhance-political-
reporting/

To studium przypadku analizuje, jak czescy dziennikarze wykorzystali analize danych do $ledzenia
zachowan politykéw w mediach spotecznosciowych i wzorcoéw relacjonowania. llustruje praktyczne metody
wigczania danych do przeptywow pracy w relacjonowaniu politycznym i demonstruje wartos¢ redakcyjng
strukturyzowanego gromadzenia danych.

Studium przypadku: Jak czeski dziennik E15 wzmocnit swoja pozycje rynkowa dzieki
strategii tresci opartej na danych
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Strategia treéci] | Poziom: [Sredniozaawansowany]

Link: https://dataforcreators.com/library/how-czech-daily-e 15-boosted-its-market-position-with-a-data-
driven-content-strategy/

To studium przypadku dokumentuje transformacje redakcyjng opartg na danych czeskiego dziennika E15,
od analityki odbiorcow po planowanie tresci. Dostarcza replikowalny model dla redakcji pragnacych
uzywac danych do wyostrzania pozycjonowania redakcyjnego i rozwijania cyfrowej publicznosci.

| Ulotka #1 — Jak redakcje korzystaja z danych w Europie
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Przeglad] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
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Link: https://dataforcreators.com/library/how-newsrooms-use-data-in-europe-to-focus-on-reporting/

Zwiezly przeglad tego, jak europejskie redakcje aktualnie integrujg dane ze swoimi redakcyjnymi
przeptywami pracy. Na podstawie ustalen partnerskich organizacji CARL, ta ulotka podkresla kluczowe
trendy, wspdlne wyzwania i pojawiajgce sie dobre praktyki w réoznych rynkach medialnych.

Ulotka #2 — Rozszyfrowanie Kodu Gen Z: Komunikacja z Nastepnym Pokoleniem
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Strategia odbiorcow] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://dataforcreators.com/library/leaflet-2-cracking-the-gen-z-code-communicating-with-the-next-
generation/

Ta ulotka bada, jak dane mogg pomaoc redakcjom lepiej zrozumie¢ i dotrze¢ do mtodszych odbiorcéw.
Przedstawia podejscia analityki odbiorcow, spostrzezenia specyficzne dla platform i strategie redakcyjne
uzywane przez partnerow CARL do angazowania czytelnikdw i stuchaczy pokolenia Z.

Ulotka #3 — Podcasty wideo: Jak Europejskie Media Adaptuja Swoje Formaty
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Dystrybucja i formaty] | Poziom: [Wszystkie poziomy]

Link: https://dataforcreators.com/library/leaflet-3-video-podcasts-how-european-media-are-adapting-their-
formats-to-every-platform/

Przeglad tego, jak europejskie organizacje medialne rozwijajg formaty podcastow wideo i adaptujg
dystrybucje tresci na réznych platformach. Zawiera spostrzezenia poparte danymi na temat zachowan
odbiorcéw, wydajnosci formatow i strategii platform zaczerpniete z doswiadczen partnerow CARL.

Newsletter CARL #1 — Wprowadzenie i droga danych SME.sk
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Newsletter] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://dataforcreators.com/library/carl-newsletter-1-introduction-sme-sks-data-journey/

Pierwszy newsletter CARL przedstawia projekt i dzieli sie drogg danych SME.sk, wiodgcej stowackiej
platformy informacyjnej. Opisuje, jak zespot redakcyjny zaczat integrowac¢ dane odbiorcéw w codziennym
podejmowaniu decyzji i wyciggniete wnioski.

Newsletter CARL #2 — Przedstawiamy Karjalainen
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Newsletter] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://dataforcreators.com/library/carl-newsletter-2-introducing-karjalainen-and-their-carl-journey/

Newsletter #2 przedstawia Karjalainen, finski dziennik regionalny, i jego doswiadczenia z projektem CARL.
Opisuje punkt wyjscia redakgiji, ich podejscie do adopcji danych oraz narzedzia i praktyki, ktére uznali za
najbardziej wartosciowe.

Newsletter CARL #3 — Przedstawiamy Louie Media
Kategoria: [Wynik projektu CARL | Newsletter] | Poziom: [Wszystkie poziomy]
Link: https://dataforcreators.com/library/carl-newsletter-3-introducing-louie-media/

Newsletter #3 przedstawia Louie Media, paryskie studio podcastéw narracyjnych i pierwsze feministyczne
studio podcastéw we Francji. Bada, jak firma zajmujgca sie narracyjnymi tresciami audio podchodzi do
danych odbiorcow i specyfike analityki w sektorze podcastow.

Dokument ten zostat opracowany przez Louie Media jako wiodgcego beneficjenta produktu D2.5 w ramach projektu
CARL. Wiecej informacji o projekcie mozna znalezc na dataforcreators.com.
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